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VISTOS ¥ CONSIDERANDO

Que, el Articulo 9, Numeral 5 de la Constitucion Politica del Estado, establece que el
Estado debe garantizar el acceso a la salud de toda persona, que se debe entender
por acceso a todo aspecto de inclusion y difusién de toda politica referente a salud
publica, por lo que promocion en salud es parte primordial de las politicas de salud
publica del Estado Boliviano.

Que, el Paragrafo | del Articulo 35, de la Constitucion Politica del Estado, establece que el
Estado en todos sus niveles, protegera el derecho a la salud, promoviendo politicas
publicas orientadas a mejorar la calidad de vida, el bienestar colectivo y el acceso gratuito
de la poblacion a los servicios de salud, a su vez el articulo 37 del mismo cuerpo
normativo, manifiesta que el Estado tiene la obligacion indeclinable de garantizar y
sostener las politicas de salud publica a objeto de garantizar el derecho a la salud, que se
constituye una funcién suprema y primera responsabilidad financiera. Se priorizara la
promocion en salud y la prevencion de las enfermedades.

Que, el Decreto Ley N°15529 Cddigo de Salud, en su articulo 12 determina que el
Ministerio de Salud esta facultado a dictar las disposiciones a las que se sujetaran los
organismos publicos y privados en la elaboracion y difusion de sus programas en todos
los aspectos de la educacion para la salud.

Que, la Ley del Medicamento N° 1737 de 17 de diciembre 1996, en su articulo 3, inciso o)
determina la competencia del Ministerio de Salud de normar la informacion, promocion y
publicidad de los medicamentos, a través de las normas éticas de promocion.

Que, la Ley del Medicamento N* 1737, en su capitulo XV| informacion sobre medicamentos
en su articulo 49, establece que el Ministerio de Salud, garantizara que los profesionales, los
prestatarios de servicios de salud, los consumidores, y poblacion en general tengan acceso a
informacion actualizada, cientifica e imparcial sobre los medicamentos. La reglamentacion
correspondiente de la presente Ley, establecera los requisitos a cumplir relacionados con
toda informacion sobre medicamentos.

Que, la Ley del Medicamento N° 1737, en su articulo 50 establece que: el Ministerio de
Salud, reglamentara la publicacién, promocién, propaganda y publicidad sobre los
medicamentos, en base a las normas éticas para la promocion de medicamentos. A los
efectos de la Ley se entiende por publicacién, promocién, propaganda y/o publicidad, la
presentacion y divulgacion de datos y/o informacién por cualquier medio, tendente a
promover la venta, transferencia, y/o uso de medicamentos.

Que, el Decreto Supremo N°® 25235 articulo 94, antes el Ministerio de Salud y Prevision
Social ahora Ministerio de Salud, a través de la Unidad de Medicamentos y Tecnologias en
Salud, establecera los mecanismos para poner a disposicion de la poblacion boliviana
informacion veraz y actualizada sobre medicamentos.

Que, las Normas Eticas para la Promocién de Medicamentos, aprobado bajo Resolucién
Secretarial N* 0136 del 1° de marzo de 1994, indica que el principal objetivo de las normas
eéticas para la promocion del medicamento consiste en apoyar y fomentar el mejoramiento de
la atencién sanitaria mediante el uso racional de los medicamentos.

Que, el inciso b) numeral 13 del Titulo Publicidad de Normas Eticas para la Promocion de
Medicamentos, aprobado bajo Resolucion Secretarial N° 0136 del 1 de marzo de 1994

. establece que la publicidad de medicamentos en los medios de comunicacion masiva (como

por ejemplo television, radio, prensa, lugares publicos, etc.) se suscribe a medicamentos
de venta libre (OTC) previo analisis y autorizacion por la Comisién de Farmacologica
Nacional y la Unidad de Medicamentos y Tecnologia en Salud
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POR TANTO:

La Sefiora Ministra de Salud, en uso de sus atribuciones y facultadas conferidas por el
Decreto Supremo N° 29894 del 07 de febrero de 2009, Estructura Organizativa del
Organo Ejecutivo del Estado Plurinacional y la Ley N® 1737 de 17 de diciembre de 19986,
Ley del Medicamento.

RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO.- Conforme lo establecido por la Ley 1737, Decreto supremo
25235 y Reglamento de la Comisién Farmacolégica Nacional y Normas Eticas para la
Promocion de Medicamentos, a partir de la fecha toda publicidad de medicamentos de
venta libre para medios audiovisuales, debera destinar el 30% del espacio publicitario a
mensajes de EDUCACION SOBRE LA PREVENCION DE ENFERMEDADES Y USO
RACIONAL DE MEDICAMENTOS, debiendo este requisito ser evaluado por la Comision
Farmacologica Nacional y aprobado por la Unidad de Medicamentos y Tecnologia en
Salud-UNIMED

ARTICULO SEGUNDO.- De igual manera, todo material grafico o impreso, cualquiera
sea el publico objetivo ( médicos, farmacéuticos, otros profesionales en salud o poblacion
en general) destinaran el 25% del espacio a mensajes sobre Promocién de la Salud o
35% al uso racional de medicamentos con informacién independiente y concordante con
la Politica Nacional de Salud Familiar Comunitaria e Intercultural aprobado mediante el
Decreto Supremo N° 29601 de 11 de junio de 2008, precautelando que los mensajes sean
claros didacticos y basados en evidencia.

ARTICULO TERCERO.- La Unidad de Medicamentos y Tecnologias en Salud en
coordinacion con las diferentes Direcciones o Unidades del Ministerio de Salud, podra
faciltar a los diferentes laboratorios industriales farmacéuticos, importadoras ©
distribuidores, mensajes, textos, leyendas u otro material de promocion de la salud para el
cumplimiento de lo dispuesto en el articulo anterior.

ARTICULO CUARTO.- Se autoriza a las empresas farmacéuticas el uso del Logo del
Ministerio Salud uUnicamente para aquellas frases, leyendas o material aprobados
previamente por la Unidad de Medicamentos y Tecnologia en Salud y la Unidad de
Comunicacion del Ministerio de Salud.

ARTICULO QUINTO.- Se otorga un plazo perentorio de 90 dias habiles para que las
empresas que cuenten con publicidad en curso en medios audiovisuales, procedan
con la insercion del material indicado y remitan los proyectos a la Unidad de
Medicamentos y Tecnologia en Salud para su correspondiente aprobacién, previa
evaluacion de la Comision de Farmacologia Nacional .

Quedan encargadas del cumplimiento de la presente disposicion, la Direccion General de
Promocion de la Salud y la Unidad de Medicamentos y Tecnologia en Salud-UNIMED.
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CIRCULAR

MS/VMySP/DGSS/UNIMED/CR/20/2015
A LAS EMPRESAS FARMACEUTICAS, LABORATORIOS INDUSTRIALES
FARMACEUTICOS, IMPORTADORAS Y DISTRIBUIDORAS DE MEDICAMENTOS:

LA UNIDAD DE MEDICAMENTOS Y TECNOLOGIA EN SALUD-UNIMED PONE EN SU
CONOCIMIENTO LA RESOLUCION MINISTERIAL 0620 DE 25 DE JUNIO DE 2015,
ADJUNTA, REFERENTE A LA OBLIGATORIEDAD DE QUE LA PUBLICIDAD DE
MEDICAMENTOS INDEPENDIENTEMENTE DE SU MEDIO DE DIFUSION, LLEVE
MENSAJES DE EDUCACION PARA LA PREVENCION DE ENFERMEDADES Y USO
RACIONAL DE MEDICAMENTOS, CUYO CUMPLIMIENTO ES DE CARACTER
OBLIGATORIO PARA TODAS LAS EMPRESAS QUE DECIDAN REALIZAR
PUBLICIDAD DE MEDICAMENTOS EN EL MARCO DE NORMAS VIGENTES.

CONCLUIDO EL PLAZO CITADO EN EL ARTICULO QUINTO DE LA MENCIONADA
RESOLUCION MINISTERIAL TODAS LAS AUTORIZACIONES DE PUBLICIDAD
OTORGADAS POR LA UNIMED QUEDAN SIN EFECTO.

ATENTAMENTE:

La Paz, 21 de Julio de 2015

¢.c.. Archivo UNIMED
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